 
[image: image1]
Dima center d.o.o.

Tabor 5a, 
SI-1380 Cerknica

T: +386 1 70 90 777

F: +386 1 70 90 779

info@promarket.si
www.promarket.si

SPOROČILO ZA MEDIJE 





ZA OBJAVO
Vrata je odprl 2. ProMarket 


Stičišče prodaje, marketinga in oglaševanja v Ljubljani do petka
(Ljubljana, 17. 3. 2010) Danes ob 9h zjutraj je na Gospodarskem razstavišču v Ljubljani 

svoja vrata odprl 2. ProMarket. Sejem in kongres prodaje, marketinga in oglaševanja bo 
trajal do vključno petka, 19. marca 2010. Letos razstavlja več kot 80 podjetij, organizatorji pa so optimistični, v treh dneh pričakujejo 4000 obiskovalcev. 


Prvi dan kongresa je potekal pod okriljem Zbornice poslovno storitvenih dejavnosti in nosil naslov Prodaja(j)mo s srcem. Posvetili so se različnim vidikom prodaje kot procesa sodelovanja in ustvarjanja zadovoljstva kupca in prodajalca. Jože Urh iz Mercuri International je poudaril, da je med kupcem in prodajalcem še vedno najpomembnejše zaupanje, ne glede na nove razmere na trgu. Ali je treba različno prodajati moškim in ženskam? Na to vprašanje je skušal odgovoriti Alex Gregorič iz podjetja Mars Venus, ki pravi, da razlike obstajajo in je treba ubrati različna prodajna pristopa. O svojih bogatih izkušnjah z medkulturnimi vidiki prodaje, predvsem v arabskih deželah, je govoril Matevž Bambič iz Batrisa. Kako prodajajo s srcem v podjetju MIK iz Celja, kako so se lotili novih prodajnih prijemov, kakšne so izkušnje in rezultati, sta povedala Jernej Špes, vodja maloprodaje v MIK-u, in Nenad Savič, direktor svetovalnega podjetja Unikatum. Predstavila sta projekt Izdelava rešitve za strateško preobrazbo podjetja MIK, ki je prejel nagrado GZS-ja Feniks za projekt leta 2009 na področju management consultinga. Petra Lapajne iz Pristopa pa je predstavila najnovejše trende na področju programov in klubov zvestobe, ki le-te ponovno postavljajo v luč ustvarjanja dolgoročne zvestobe podjetju. Ob okrogli mizi je potekal pogovor z naslovom Je prodaja s srcem dobra naložba?, ki ga je povezovala Amadea Dobovišek iz Publi Une. Vsi sogovorniki - Silvan Peršolja, Vinska klet Goriška Brda, Mojca Frančeškin, Instrumentation Technologies, Anka Lipušček, Mlekarna Planika, Sandi Brataševec, Avrigo, Franci Pliberšek, MIK, Boštjan Škufca Zaveršek, Si.Mobil -, ki delujejo na zelo raznolikih trgih in z različnimi kupci, so se strinjali, da je prodaja s srcem dobra naložba, vendar trdo delo. Debatirali so tudi o tem, ali je pomembno ohraniti obstoječe kupce ali pridobivati nove. Mnenja so bila različna, pomemben je pa vsak kupec – ne gleda na to ali je zvest ali nov. 
»S prvim dnem smo spet začeli pisati zgodbo srečališča industrije in stroke: z vsemi predavanji na kongresu in delavnicah ob sejmu so udeleženci prejeli nove ideje, nasvete in vpogled v boljšo prodajo, učinkovitejše trženje,« je povedal Boštjan Zrimšek. »Kdor je zamudil danes, se lahko pridruži še jutri ali v petek. Vsekakor bo veliko za videti in slišati,« je še dodal.
###

V nadaljevanju: poudarki iz programa za četrtek, 18. 3. 2010, in petek, 19. 3. 2010
Poudarki iz programa 

četrtek, 18. marca 2010
Drugi dan se bo začel s poslovnim zajtrkom, kjer se bodo spletle nove vezi in posli. Predavatelji bodo šli »Nazaj h koreninam«, kot so ta dan organizatorji, Združenje za direktni            marketing, tudi poimenovali. Namenjen bo prikazu praktičnih primerov podjetij, ki uspešno tržijo svoje izdelke ali storitve. Poudarili bodo obvladovanje vseh tržnih kanalov. Ne glede na najnovejše trende in poveličevanje socialnih omrežij, je še vedno pomembno tako dobro trženje skozi najrazličnejše (analogne) kanale kot tudi izvedba naročila in reševanje reklamacij. Belgijski gost Johan Van Genechten iz podjetja 4C consulting bo obiskovalcem svetoval, kako naj poenostavijo svoje poslovanje, da bodo uspešni v hiperkonkurenčnem in hipertehničnem okolju. 
V sklopu Prodajnega odra bodo ob 15. uri člani Zbornice za management consulting z gosti debatirali o tem, ali je v Sloveniji prostor za svetovalce. Vabljeni sogovorniki so ministri, državni sekretarji, slovenski in tuji direktorji domačih ter tujih podjetij, poznavalci svetovalne dejavnosti. Dan se bo končal z okroglo mizo, ki se bo začela ob 16h, z naslovom Kako smo preživeli brez marketinga?, ki jo bo moderiral Kamenko Kesar iz Adreme. Svoja mnenja bodo soočili Borut Mavsar, Droga Kolinska, Boštjan Jenko, KD Življenje, Dušan Vukmirovič, Triglav DZU in Iztok Sila iz Telekoma, ki je tudi predsednik letošnje 15. Slovenske marketinške konference. 

petek, 19. marec 2010
Zadnji dan bo vizionarsko in futurološko obarvan. Obiskovalci bodo s ključnim govorcem, nemškim gostom Nilsom Müllerjem, TrendOne, odšli na “Časovno potovanje v medijski svet 2021”. Müller bo razložil svoja stališča o tem, kaj nas čaka v prihodnosti pri razvoju spleta. Britanski gost Bernard Carey, Marlin Consulting, bo govoril o pozicioniranju blagovne znamke na tujih trgih. Nastja Mulej iz New Momenta pa o lateralnem razmišljanju, ki povečuje širino pri razmišljanju in postavlja podjetja pred konkurenco.
Ta dan bosta potekali dve okrogli mizi. Ob 14. uri bo Janja Božič Marolt iz Mediane na Medijskem prostoru gostila Tomaža Pernovška, Planet 9, Zvezdana Martiča, RTV SLO, Mileno Kalacun Lapajne, Zurnal24.si in Janija Severja, Vest.si. Govorili bodo o prihodnosti TV in »gibljivih slik«. Kongres pa bo ob 16. uri zaključil Radoš Skrt iz Studia Moderna, ki bo moderiral okroglo mizo Vzponi in zatoni spletnega marketinga. Njegovi sogovorniki bodo Mitja Jereb, Najdi.si, Timotej Gala, Httpool, Simon Cetin, Iprom in Andraž Štalec, Red Orbit. 


Za dodatne informacije vam je na voljo:

Petra Slanič, odnosi z mediji, pr@promarket.si, www.promarket.si, 031 776 099
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