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ZA OBJAVO

Šokantno zaključevanje drugega ProMarketa

(Ljubljana, 19. 3. 2010) Zadnji dan sejma in kongresa ProMarket je vizionarsko in futurološko obarvan. Obiskovalci so z nemškim gostom Nilsom Müllerjem, TrendOne, odšli na časovno potovanje v medijski svet 2021. Müller se je s kolesom pripeljal med poslušalce, s kladivom razbil analogno televizijo, ki je po njegovem mnenju največji požiralec časa in pozornosti. Predstavil je svoja stališča o razvoju spleta in medijev v prihodnosti. Ogledali so si tudi primere razvoja spletnih storitev nekaterih podjetij, ki so že začela uporabljati virtualizacijo, 3D virtualizacijo in druge tehnološko zanimive storitve. Njegov kolega Roman Weishäupl pa je zbranim predstavil globalne vroče točke (hot spots) in kako nam inovacije na globalnih omrežjih lahko pomagajo pri spodbujanju navdiha, ustvarjalnosti in inovacijskih procesov. 
Britanski gost Bernard Carey, Marlin Consulting, je opomnil na osnove pozicioniranja blagovnih znamk na tujih trgih. Pri širjenju poslovanja na tuje trge se srečamo z izzivi kot so: kultura, tržni sistemi in viri, oglaševalska praksa in seveda številni demografski dejavniki. Kako naj multinacionalne znamke prilagodijo svojo komunikacijo, da bo delovala tudi pri novih strankah in drugih interesnih skupinah ter hkrati obdržala svojo identiteto? 

Pred nami so še predstavitve praktičnih primerov. Simon Frelih, Peugeot Slovenije, bo povedal kako so prodajali novi Peugeot 5008 v trgovinah. Nastja Mulej iz New Momenta, edina licencirana trenerka De Bonovih metod, bo govorila o lateralnem razmišljanju, ki povečuje širino pri razmišljanju in postavlja podjetja pred konkurenco ter predstavila nekaj dobrih primerov iz slovenske prakse. Urban Korenjak, Interactive.agency mediaservices, bo predstavil t.i. engagement ROI. »Za merjenje vrednosti vseh tipov spletnih kampanj morajo tržniki preseči okvire enostavnih metrik in se osredotočiti na tiste, ki nakazujejo naklonjenost do blagovne znamke in donosnost naložb. Vprašanje ni meriti ali ne meriti, vprašanje je kaj meriti,« še dodaja Korenjak. Kaj lahko storimo za večjo konzumacijo katalogov, nam bo povedal Lojze Bertoncelj iz Merkurja. »Če bomo uspešni v boju za delež misli, časa in denarja, se nam bo povečal tudi delež v denarnici kupca,« je prepričan Bertoncelj. 

Za zaključek bosta potekali še dve okrogli mizi. Ob 14. uri bo Janja Božič Marolt iz Mediane na Medijskem prostoru gostila Tomaža Pernovška, Planet 9, Zvezdana Martiča, RTV SLO, Mileno Kalacun Lapajne, Zurnal24.si in Janija Severja, Vest.si. Govorili bodo o prihodnosti TV in »gibljivih slik«. 

Kongres pa bo ob 16. uri zaključil Radoš Skrt iz Studia Moderna, ki bo moderiral okroglo mizo Vzponi in zatoni spletnega marketinga. Njegovi sogovorniki bodo Mitja Jereb, Najdi.si, Timotej Gala, Httpool, Simon Cetin, Iprom in Andraž Štalec, Red Orbit.
###
Fotogalerija vam je na voljo tukaj: http://promarket.si/za-medije/fotogalerija-za-novinarje/. Neposredni prenos kongresa in delavnic, ki se odvijajo na sejmu, lahko spremljate tukaj: http://www.slonet.tv/?si=491. 

Za dodatne informacije vam je na voljo:
Petra Slanič, odnosi z mediji, pr@promarket.si, www.promarket.si, 031 776 099
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